ЗЕМСКОЕ СОБРАНИЕ ГРЯЗОВЕЦКОГО МУНИЦИПАЛЬНОГО РАЙОНА

РЕШЕНИЕ

от   30.10.2008                  №   145
                      г.Грязовец

О внесении изменений в Положение о порядке размещения средств наружной рекламы в Грязовецком муниципальном   районе

    С целью приведения ранее принятых нормативных правовых актов Земского Собрания района в соответствие  с действующим законодательством

Земское Собрание района РЕШИЛО:
   Внести изменения в Положение о порядке размещения средств наружной рекламы в Грязовецком муниципальном районе утвержденное решением Земского Собрания района от 28.02.2008 № 28, изложив Положение в новой редакции (прилагается).
Глава Грязовецкого муниципального района –
председатель Земского Собрания                                             В. И. Чирков

Приложение к решению 
Земского Собрания района
«О порядке размещения средств 

наружной рекламы в Грязовецком

муниципальном районе»
ПОЛОЖЕНИЕ

О ПОРЯДКЕ РАЗМЕЩЕНИЯ НАРУЖНОЙ РЕКЛАМЫ

НА ТЕРРИТОРИИ ГРЯЗОВЕЦКОГО МУНИЦИПАЛЬНОГО РАЙОНА

1. Общие положения
1.1. Настоящее Положение разработано в соответствии с Федеральным законом "О рекламе" и регулирует отношения, возникающие в процессе размещения и распространения наружной рекламы на рынках товаров, работ и услуг (далее - рекламная деятельность) в районе.

1.2. Настоящее Положение определяет порядок выдачи разрешений на установку рекламных конструкций, порядок заключения договоров аренды муниципальных рекламных мест, регламентирует связанную с использованием территории района, зданий и сооружений рекламную деятельность юридических и физических лиц, конкретизирует архитектурно-технические и художественно-эстетические требования к определенным средствам наружной рекламы, устанавливает порядок содержания рекламных мест, определяет органы, осуществляющие регулирование рекламной деятельности на территории района.

1.3. Для целей настоящего Положения используются следующие основные понятия:

1.3.1. Наружная реклама - это реклама, распространяемая с использованием определенного рода приспособлений (рекламных конструкций), технические характеристики которых создают масштабное преимущество перед иными видами рекламы и позволяют демонстрировать объект на значительном визуальном расстоянии. 

1.3.2. Социальная реклама – информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства.
1.3.3. Рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо.
1.3.4. Рекламопроизводитель – лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы форму.
1.3.5. Рекламораспространитель – лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств.
1.3.6. Рекламное место - поверхность зданий, сооружений, иных объектов или земельных участков на территории района, используемая для размещения на ней средств наружной рекламы. Муниципальное рекламное место - рекламное место, являющееся собственностью Грязовецкого муниципального района. Прочие рекламные места являются немуниципальными.

Рекламные средства - технические приспособления и художественные элементы, предназначенные для размещения на нем средств наружной рекламы.

Рекламное сообщение - изображение и текст на информационном поле рекламоносителя.

1.3.7. Средство наружной рекламы (рекламоноситель) - различные носители рекламных сообщений, размещаемые на всей территории района.

К средствам наружной рекламы относятся:

а) щит - плоскость, предназначенная для размещения на ней рекламного изображения (иначе - билборд).

б) стенд - вертикальная конструкция, на которую помещаются рекламируемые элементы (как правило, несколько).

в) строительная сетка - защитный материал, используемый для предохранения окружающей среды от строительной пыли и других загрязнений при отделке фасадов зданий. В целях наружной рекламы на ней могут печататься широкомасштабные изображения.

г) перетяжка (растяжка) - натянутое над проезжей частью дороги или над улицей полотно, содержащее рекламную информацию.

д) электронное табло - устройство с появляющимися на нем и сменяющими друг друга цифровыми изображениями (надписями, рисунками).

е) козырек - элемент здания, выступающий над его фасадом.

ж) воздушный шар, аэростат - прикрепленный к наземной конструкции или свободный от нее летательный аппарат с размещенной на нем рекламной информацией. 

Настоящий перечень не является исчерпывающим. В целях наружной рекламы допускается использование иных технических средств стабильного территориального размещения, то есть зафиксированных на внешних элементах строений, зданий, а также вне их.

1.3.8. Разрешение на установку рекламной конструкции (далее - Разрешение)- разрешительный документ, выдаваемый на основании заявления собственника или иного законного владельца соответствующего недвижимого имущества либо владельца рекламной конструкции органом по управлению муниципальным имуществом.

При размещении отдельно стоящего рекламоносителя, если рекламодатель и рекламораспространитель являются одним юридическим или одним физическим лицом, оформляется единое Разрешение.

При размещении отдельно стоящего рекламоносителя, если рекламодатель и рекламораспространитель не являются одним юридическим или одним физическим лицом, Разрешения переоформляются при каждой смене рекламодателя.

1.3.9.Заявитель - юридическое или физическое лицо, претендующее на получение разрешения на установление рекламной конструкции и размещение наружной рекламы.
1.3.10. Владелец рекламной конструкции (физическое или юридическое лицо) – собственник рекламной конструкции либо иное лицо, обладающее вещным правом на рекламную конструкцию или правом владения и пользования рекламной конструкцией на основании договора с её собственником.
1.3.11. Информационное поле рекламной конструкции – часть рекламной конструкции, предназначенная для распространения рекламы.
2. Органы, осуществляющие регулирование рекламной деятельности

2.1. Регулирование рекламной деятельности на территории района осуществляют:

2.1.1. Орган по управлению муниципальным имуществом:

- координирует деятельность всех муниципальных предприятий и учреждений, участвующих в регулировании рекламной деятельности;

- разрабатывает и представляет на утверждение органов местного самоуправления проекты нормативных документов, регулирующих порядок распространения наружной рекламы;

- проводит торги (в форме аукциона или конкурса) на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции;

- утверждает и выдает Разрешения на установку рекламной конструкции, заключает договоры аренды муниципальных рекламных мест;

- проверяет правомочность размещения наружной рекламы и принимает меры по устранению выявленных нарушений;

- направляет в Вологодское территориальное управление Федеральной антимонопольной службы (далее - ФАС России) информацию о признаках нарушений рекламодателями, рекламопроизводителями и рекламораспространителями Федерального закона "О рекламе";

2.1.2. Отдел архитектуры и градостроительства администрации района:

        -координирует деятельность рекламодателей и рекламораспространителей по осуществлению политики района в сфере наружной рекламы;

- согласовывает Разрешения и эскизы рекламных изображений;

- контролирует выполнение рекламодателями и рекламораспространителями градостроительных норм и правил, соответствие средств наружной рекламы установленным техническим условиям и эстетическим требованиям;

- осуществляет приемку работ по установке отдельно стоящих рекламоносителей.

3. Общие требования к распространению наружной рекламы

3.1. Наружная реклама по форме и содержанию должна соответствовать требованиям законодательства о рекламе и защите прав потребителей.

3.2. Наружная реклама на территории района распространяется на русском языке. В случае если рекламодатель и (или) рекламораспространитель имеют зарегистрированные в установленном порядке логотипы и названия в латинском или другом, кроме русского, написании, они могут дополнительно использоваться в оригинальном виде.

3.3. Непременным требованием к рекламному изображению, размещаемому на рекламоносителе, является краткость, высокий художественно-эстетический уровень исполнения по композиционной, графической и цветовой проработке.

3.4. Средства наружной рекламы при их размещении на территории Грязовецкого района не должны нарушать единого городского архитектурно-художественного облика. Рекламные конструкции должны содержаться в надлежащем состоянии.

3.5. Разработка проектно-технической документации и монтажно-строительные работы должны выполняться организациями и специалистами, имеющими лицензии на проведение этих работ.

3.6. Монтаж рекламоносителей должен производиться после получения разрешения в  отделе архитектуры и градостроительства и без отклонения от утвержденной проектной документации. При монтаже и эксплуатации должны соблюдаться требования техники безопасности.

3.7. При проектировании, изготовлении, монтаже и эксплуатации светотехнического оборудования рекламоносителя должны выполняться нормы и требования к светотехническим и электрическим характеристикам оборудования.

3.8. При разработке проектов наружной рекламы, размещаемой на фасаде здания, должны максимально учитываться архитектурные особенности здания.

3.9. Наружная реклама должна обеспечивать как дневное, так и вечернее (в темное время суток) восприятие.

3.10. Средства наружной рекламы не могут эксплуатироваться без размещенного на них изображения.

3.11. Запрещается размещать рекламоносители (за исключением обязательных вывесок) в садах и парках, а также на их оградах в зоне исторической застройки (за исключением случаев проведения разовых, краткосрочных, централизованных мероприятий).

3.12. При расположении в одном здании нескольких рекламируемых объектов наружная реклама должна выполняться в едином художественном стиле и гармонично вписываться в цветовую гамму фасада здания. Желательно объединение всей наружной рекламы под общим названием (торговый дом, центр и т.п.).

3.13. На месте установки рекламоносителя должны производиться работы по восстановлению нарушенного благоустройства территории.

3.14. После выполнения работ по монтажу отдельно стоящих рекламоносителей представитель отдела архитектуры и градостроительства производит приемку рекламоносителя.

3.15. Расстояние между рекламоносителями определяется конкретной градостроительной ситуацией.

3.16. Наружная реклама на дорогах района размещается в соответствии с ГОСТ Р N 52044-2003.
4. Нормативные требования к средствам наружной рекламы

Стационарные средства наружной рекламы характеризуются неизменным местом размещения и конструкцией в типовом или нестандартном исполнении.

4.1. Стационарные средства наружной рекламы подразделяются на следующие виды:

отдельно стоящие;

размещаемые на зданиях, сооружениях, световых опорах, опорах контактных сетей, элементах благоустройства города и т.п.

4.2. Отдельно стоящие щитовые рекламоносители, имеющие одну и более поверхностей (щитов) для размещения рекламной информации.

Отдельно стоящие щитовые рекламоносители не могут эксплуатироваться без рекламного изображения более 15 дней. Поверхность в этом случае должна быть закрыта щитами, окрашенными в светлые тона.

Отдельно стоящие щитовые рекламоносители не требуют землеотвода.

5. Распространение наружной рекламы

5.1. Порядок оформления разрешительной документации на установку наружной рекламы

5.1.1. Юридическое или физическое лицо, желающее получить право на установку рекламных конструкций на территории района (далее - заявитель), подает в орган по управлению муниципальным имуществом:

- заявление о выдаче разрешения на установку рекламной конструкции на имя начальника органа по управлению муниципальным имуществом установленного образца; (приложение № 1)

- эскиз рекламного изображения в масштабе и цвете с размерами и с привязкой к месту его размещения;

- техническое описание рекламоносителя;

- копию свидетельства о регистрации в качестве частного предпринимателя или юридического лица (в необходимых случаях);

- договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, если заявитель не является собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества.

5.2. Установка и эксплуатация рекламной конструкции осуществляются ее владельцем по договору с собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо с лицом, управомоченным собственником такого имущества, в том числе с арендатором.

5.2.1. Договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается на срок пять лет, за исключением договора на установку и эксплуатацию временной рекламной конструкции, который может быть заключен на срок не более чем двенадцать месяцев. По окончании срока действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции обязательства сторон по договору прекращаются. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции осуществляется в соответствии с законодательством РФ о рекламе и гражданским законодательством.

5.2.2. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности, осуществляется на основе торгов (в форме аукциона или конкурса), проводимых органом по управлению муниципальным имуществом. 

5.2.3. Участником торгов (в форме аукциона или конкурса) не вправе быть лицо, занимающее преимущественное положение в сфере распространения наружной рекламы на момент подачи заявки на участие в торгах. Если по результатам проведения аукциона или конкурса лицо приобретает преимущественное положение, данные результаты являются недействительными.

5.2.4. Преимущественным положением лица в сфере распространения наружной рекламы на территории муниципального района признается положение лица, при котором его доля в этой сфере на указанных территориях превышает тридцать пять процентов (за исключением случаев, если на территории муниципального района установлено не более чем десять рекламных конструкций). Доля лица в сфере распространения наружной рекламы определяется как отношение общей площади информационных полей рекламных конструкций, разрешения на установку которых выданы лицу и его аффинированным лицам на соответствующей территории, к общей площади информационных полей всех рекламных конструкций, разрешения на установку которых выданы на этой территории. 

5.2.5. При определении общей площади информационных полей рекламных конструкций, разрешения на установку которых выданы одному лицу, учитываются площади информационных полей временных рекламных конструкций. Временными рекламными конструкциями признаются рекламные конструкции, срок размещения которых обусловлен их функциональным назначением и местом установки (строительные сетки, ограждения строительных площадок, мест торговли и иных подобных мест, другие аналогичные технические средства) и составляет не более чем двенадцать месяцев.

 5.2.6. Для участия в торгах (аукционе или конкурсе) лицо обязано предоставить соответственно в орган по управлению муниципальным имуществом информацию об общей площади информационных полей рекламных конструкций, разрешения на установку которых выданы этому лицу и его аффинированным лицам на соответствующей территории.

 5.2.7. Аукцион или конкурс на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, которое находится в муниципальной собственности и на котором на основании договора между органом по управлению муниципальным имуществом и владельцем рекламной конструкции установлена рекламная конструкция, проводится по истечении срока действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

 5.2.8. В случае, если к участию в аукционе или конкурсе допущен один участник, аукцион или конкурс признается несостоявшимся. При соблюдении требований, установленных пунктами 5.2.3 - 5.2.6 настоящего положения, договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с лицом, которое являлось единственным участником аукциона или конкурса.

5.3. Орган по управлению муниципальным имуществом самостоятельно осуществляет согласование с уполномоченными органами, необходимыми для принятия решения о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче. При этом заявитель вправе самостоятельно получить от уполномоченных органов такое согласование и представить его в орган по управлению муниципальным имуществом.

Решение в письменной форме о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче должно направляться органом по управлению муниципальным имуществом заявителю в течение двух месяцев со дня приема от него необходимых документов и проведения соответствующих торгов. Заявитель, не получивший в указанный срок решения в письменной форме о выдаче разрешения или об отказе в его выдаче, в течение трех месяцев вправе обратиться в суд или арбитражный суд с заявлением о признании бездействия соответствующего органа местного самоуправления незаконным.

Разрешение (Приложение № 2) выдается органом по управлению муниципальным имуществом на каждую рекламную конструкцию на срок действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. В разрешении указываются владелец рекламной конструкции, собственник земельного участка, здания или иного недвижимого имущества,  к которому присоединена рекламная конструкция, тип рекламной конструкции, площадь её информационного поля, место установки рекламной конструкции, срок действия разрешения, орган, выдавший разрешение, номер и дата его выдачи, иные сведения. За выдачу разрешения заявитель оплачивает государственную пошлину в соответствии с действующим законодательством.

5.4. Разрешение на установку рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе независимо от формы собственности недвижимого имущества выдается лицу, не занимающему преимущественного положения в сфере распространения наружной рекламы в соответствии с пунктами 5.2.4. и 5.2.5 настоящего положения. 

5.5. Разрешения, выданные органом по управлению муниципальным имуществом с нарушением требований пунктов 5.2.2., 5.2.3., 5.2.6. – 5.2.8. и 5.4. настоящего положения, подлежат аннулированию на основании предписания антимонопольного органа.

5.6. Лицо, которому выдано разрешение на установку рекламной конструкции, обязано уведомлять орган местного самоуправления, выдавший такое разрешение, обо всех фактах возникновения у третьих лиц прав в отношении этой рекламной конструкции (сдача рекламной конструкции в аренду, внесение рекламной конструкции в качестве вклада по договору простого товарищества, заключение договора доверительного управления, иные факты).

Орган по управлению муниципальным имуществом принимает решение об аннулировании разрешения в случаях:

1) в течение месяца со дня направления ему владельцем рекламной конструкции уведомления в письменной форме о своем отказе от дальнейшего использования разрешения;

2) в течение месяца с момента направления ему собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, документа, подтверждающего прекращение договора, заключенного между таким собственником или таким владельцем недвижимого имущества и владельцем рекламной конструкции;

3) в случае если в течение года со дня выдачи разрешения рекламная конструкция не установлена;

4) в случае если рекламная конструкция используется не в целях распространения рекламы, социальной рекламы;

5) в случае, если разрешение выдано лицу, заключившему договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции с нарушением требований, установленных пунктами 5.2.2. - 5.2.8. настоящего положения, либо результаты аукциона или конкурса признаны недействительными в соответствии с законодательством Российской Федерации;

6) в случае нарушения требований, установленных пунктами 5.4. и 5.6. настоящего положения.

Решение об аннулировании разрешения может быть обжаловано в суд или арбитражный суд в течение трех месяцев со дня его получения.

Разрешение может быть признано недействительным в судебном порядке в случае:

1) неоднократного или грубого нарушения рекламораспространителем законодательства Российской Федерации о рекламе - по иску антимонопольного органа;

2) обнаружения несоответствия рекламной конструкции и ее территориального размещения требованиям технического регламента - по иску органа, осуществляющего контроль за соблюдением технических регламентов;

3) несоответствия установки рекламной конструкции в данном месте схеме территориального планирования или генеральному плану - по иску органа местного самоуправления;

4) нарушения внешнего архитектурного облика сложившейся застройки - по иску органа местного самоуправления;

5) несоответствия рекламной конструкции требованиям нормативных актов по безопасности движения транспорта - по иску органа, осуществляющего контроль за безопасностью движения транспорта;

6) возникновения преимущественного положения в соответствии с пунктами 5.2.4. и 5.2.5. настоящего положения - по иску антимонопольного органа.

В случае аннулирования разрешения или признания его недействительным владелец рекламной конструкции либо собственник или иной законный владелец соответствующего недвижимого имущества, к которому такая конструкция присоединена, обязан осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение месяца и удалить информацию, размещенную на такой рекламной конструкции в течение 3 дней.

При невыполнении обязанности по демонтажу рекламной конструкции орган по управлению муниципальным имуществом  вправе обратиться в суд или арбитражный суд с иском о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции. В случае принятия судом или арбитражным судом решения о принудительном осуществлении демонтажа рекламной конструкции ее демонтаж, хранение или в необходимых случаях уничтожение осуществляется за счет собственника или иного законного владельца недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция.

При невыполнении обязанности по удалению размещенной на рекламной конструкции информации в случае аннулирования разрешения или признания его недействительным собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция, осуществляет удаление этой информации за свой счет. По требованию собственника или иного законного владельца такого недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить ему разумные расходы, понесенные в связи с удалением этой информации.
5.7. Разрешение считается действительным при наличии необходимых согласований, разрешительной подписи начальника органа по управлению муниципальным имуществом, заверенной печатью, и регистрации в реестре разрешений рекламных мест.

5.7.1. В случае замены рекламного изображения на рекламоносителе оформляется новое разрешение.

5.7.2. В случае адресного размещения стандартизированных средств наружной рекламы в виде зарегистрированных товарных знаков (знаков обслуживания) оформляется Разрешение на каждый стандартизированный вид средства наружной рекламы и с органом по управлению муниципальным имуществом заключается договор на право размещения средств наружной рекламы. Расчет платы производится аналогично п. 5.10 настоящего Положения за каждый стандартизированный вид отдельно.

5.8. Условия размещения средств наружной рекламы

5.8.1. Размещение средств наружной рекламы допускается: на муниципальном рекламном месте - только при наличии согласованного и утвержденного разрешения и при условии заключения договора с органом по управлению муниципальным имуществом, на немуниципальном рекламном месте - только при наличии согласованного и утвержденного органом по управлению муниципальным имуществом разрешения рекламного места и письменного согласия собственника рекламного места.

В случае размещения отдельно стоящего рекламоносителя договор заключается между органом по управлению муниципальным имуществом и рекламодателем или рекламораспространителем.

Требования установки наружной рекламы в части получения разрешений не распространяются на витрины, киоски, лотки, передвижные пункты торговли, уличные зонтики.

5.9. Средства от размещения наружной рекламы

5.9.1. Размещение наружной рекламы осуществляется за плату.

5.9.2. Видами платежей за размещение наружной рекламы являются: госпошлина за выдачу разрешения на распространение наружной рекламы, платежи за аренду муниципального рекламного места.

5.9.3. Размер госпошлины за выдачу разрешения на распространение наружной рекламы устанавливается в соответствии с действующим законодательством, ставка арендной платы за аренду муниципального рекламного места рассчитываются исходя из базовой ставки (Сб), умноженной на коэффициенты.

5.9.4. Арендная плата за размещение наружной рекламы на муниципальном рекламном месте исчисляется в порядке, определенном п. 5.10 настоящего Положения.

5.9.5. Плата за предоставление права размещения средств наружной рекламы предприятиями-рекламораспространителями в полном объеме перечисляется в бюджет Грязовецкого муниципального района не позднее 10 числа текущего месяца.

5.9.6. Учет и текущий контроль за поступлением средств от размещения наружной рекламы без учета налога на добавленную стоимость осуществляет органом по управлению муниципальным имуществом.

5.10. Порядок расчета арендной платы. (Приложение № 3)

5.10.1. Ставка арендной платы за 1 кв. м информационной части рекламоносителя в месяц устанавливается равной базовой ставке (Сб), умноженной на произведение коэффициентов:

К1 x К2 x К3 x К4, без учета соответствующих налогов, где:

К1 - коэффициент, учитывающий площадь информационной части;

К2 - коэффициент зоны, учитывающий месторасположение рекламоносителя;

К3 - коэффициент, учитывающий освещенность места;

К4 - коэффициент, применяемый для рекламы табачной и алкогольной продукции, пива.

6. Распространение социальной рекламы

6.1.Социальная реклама на территории района распространяется бесплатно. Для размещения социальной рекламы применяется процедура, предусмотренная для распространения наружной рекламы.

7. Ответственность за нарушение порядка распространения
 наружной рекламы

7.1. Нарушение физическими или юридическими лицами законодательства Российской Федерации о рекламе влечет за собой ответственность в соответствии с гражданским законодательством.

7.2. Лица, права и интересы которых нарушены в результате распространения ненадлежащей рекламы, вправе обращаться в установленном порядке в суд или арбитражный суд, в том числе с исками о возмещении убытков, включая упущенную выгоду, о возмещении вреда, причиненного здоровью физических лиц и (или) имуществу физических или юридических лиц, о компенсации морального вреда, о публичном опровержении недостоверной рекламы (контррекламе).

Нарушение рекламодателями, рекламопроизводителями, рекламораспространителями законодательства Российской Федерации о рекламе влечет за собой ответственность в соответствии с законодательством Российской Федерации об административных правонарушениях.

7.3. Рекламодатель, рекламопроизводитель и рекламораспространитель несут ответственность в соответствии с действующим законодательством за нарушение законодательства Российской Федерации о рекламе.

7.4. Реклама, не отвечающая требованиям разделов 3 - 4 настоящего Положения, признается не соответствующей техническим и эстетическим требованиям.

7.5. Самовольно установленными признаются средства наружной рекламы, распространяемые с нарушением порядка, установленного разделом 6 настоящего Положения.

7.6. К нарушителям порядка установки, размещения, содержания средств наружной рекламы в районе  применяются меры, предусмотренные действующим законодательством Российской Федерации, настоящим Положением, договором аренды муниципального рекламного места, договором на право размещения средств наружной рекламы.

7.7. Рекламодатель, рекламораспространитель, допустивший нарушение порядка распространения наружной рекламы, приведшее к затратам органов, регулирующих рекламную деятельность, обязан возместить указанные затраты.

7.8. Рекламодатель, рекламораспространитель обязаны выполнять предписания органов, регулирующих рекламную деятельность, связанную с выполнением ими своих контрольных функций.
Приложение N 1

к Положению   о порядке размещения





                                     средств наружной рекламы в Грязовецком муниципальном районе

                                                   




Начальнику управления

                                                                                      по имущественным и земельным

                                                                                      отношениям

_______________________________________

                                                                                         (фамилия, имя, отчество)

ЗАЯВЛЕНИЕ
о выдаче разрешения на установку рекламной конструкции
    1. Наименование заявителя ______________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________
    2. Юридический адрес: индекс ______, город __________________,__________________________
улица ________________, дом _______, корпус ______, кв. _________,____________________________
телефон ____________________________________________________________________________________
    3. Когда, где и кем зарегистрирована организация ______________________________________
_____________________________________________________________________________________________
    4. Банковские реквизиты: р/счет N _____________________________________________________
в ___________________________________________________________________________________________
БИК ________________________, корр. счет ___________________________________________________
ИНН _______________________________________________________________________________________
    5. Руководитель организации ___________________________________________________________
                                      фамилия, имя, отчество

    Прошу   принять  решение  о  предоставлении  права  размещения средств наружной рекламы в ___________ по адресу: __________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________
    6. Вид размещаемой рекламы __________________________________________________________
    7. Размер размещаемой рекламы _______________________________________________________
    8. Наличие подсвета ____________________________________________________________________
    9. Предполагаемый     срок     распространения    рекламы    с "__"_____________ 200_ г. по "__"____________ 200_ г.

М.П. ____________ 200_ г.                                                   Заявитель __________________

Регистрационный номер __________ от _______________

Приложение N 2
к Положению   о порядке размещения





                                     средств наружной рекламы в Грязовецком муниципальном районе

	Вологодская область

Грязовецкий муниципальный район
                                                                                                                   Утверждаю:

                                                                          Начальник управления 

по имущественным

                                                                          и земельным отношениям

                                                                           ______________ (_______________)

                                                                                                       подпись

РАЗРЕШЕНИЕ

на установку рекламной конструкции № ______

Владелец рекламной конструкции________________________________________________________

Рекламируемый объект___________________________________________________________________

Рекламный носитель______________________________________________________________________

Месторасположение ______________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________________

Собственник земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция ___________________________________________________

___________________________________________________________________________________________ 

Тип рекламной конструкции _____________________________________________________________

Площадь информационного поля_________________________________________________________

Техническое исполнение__________________________________________________________________

Приложение № 1 – эскиз рекламного изображения в цвете с размерами

Приложение № 2 – изображение рекламного места в масштабе с привязкой к местности

Рекламодатель  _____________________________________________________________________

Договор о предоставлении права размещения средств наружной рекламы № ____от ________200_

Срок действия разрешения с «___» _____________ 20__ года по «___» ______________ 20__ года

Дата выдачи «___» ______________________ 20__ года




	СОГЛАСОВАНИЯ

	Отдел архитектуры и 

градостроительства

________________ (_____________________)

      подпись

МП

«___»___________200__г
	Отделение ГИБДД Грязовецкого РОВД

_____________ (________________________)

      подпись

МП

«___»___________200__г

	Балансодержатель световых опор и опор контактной сети

________________ (_____________________)

      подпись

МП

«___»___________200__г
	Балансодержатель

________________ (_____________________)

      подпись

МП

«___»___________200__г




Приложение N 3

к Положению о порядке размещения

средств наружной рекламы в

Грязовецком муниципальном районе

ПОРЯДОК

расчета арендной платы за муниципальное рекламное место 

 наружной рекламы
   Ставка арендной платы за 1 кв. метр информационной части рекламоносителя в месяц устанавливается равной 1/2 минимальной оплаты труда, применяемой для целей налогообложения (Сб), умноженной на произведение коэффициентов:

К1 x К2 x К3 x К4, без учета соответствующих налогов, где:

К1 - коэффициент, учитывающий площадь информационной части;

К2 - коэффициент зоны, учитывающий месторасположение рекламоносителя;

К3 - коэффициент, учитывающий освещенность места;

К4 - коэффициент, применяемый для рекламы АЗС, табачной и алкогольной продукции, пива.

К1 - коэффициент, учитывающий площадь информационной части:

до 15 кв. м - 1.2;

свыше 15 кв. м до 30 кв. м - 0.7;

свыше 30 кв. м - 0.5.

К2 - коэффициент зоны, учитывающий месторасположение рекламоносителя.

Зона N 1, К2 = 1.3

Центр г. Грязовца - (вдоль проспекта Ленина от перекрестка улиц Ленина - Гагарина до Ленина - Румянцевой, а также близлежащие помещения до ул. Победы и до ул. Советской в квадрате улиц);

Зона N 2, К2 = 1.1

южная часть г. Грязовца - (вдоль проспекта Ленина от перекрестка улиц Ленина - Румянцевой до района 48-кв. домов);

Зона N 3, К2 = 1.0

северная, восточная, западная части г. Грязовца 

Зона N 4, К2 = 0.7

район 48-кв. домов (г. Грязовец), завокзальная часть г. Грязовца ;

Зона № 5  К2= 0,5

п. Вохтога , территории сельских поселений.

К3 - коэффициент, учитывающий освещенность места и сложность технического исполнения:

без подсвета - 1;

с подсветом - 0.8;

динамическая - 0.5.

К4 - коэффициент, применяемый для рекламы АЗС, табачной и алкогольной продукции, пива.

К4 = 20
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